Требования к курсовой работе по дисциплине

«Основы интегрированных коммуникаций»
Структура работы состоит из взаимосвязанных разделов:

1. Титульный лист (см. образец) номер страницы не ставится
2. Аннотации (см. образец) номер страницы не ставится
3. Оглавление (см. образец) номер страницы не ставится
4. Введение (ВСЕГДА начинается со страницы «3»)
5. 2 главы и 4 параграфа
6. Заключение
7. Список использованной литературы (см. образец оформления)
8. Приложение (номера страниц не ставятся).
Требования к оформлению и содержанию работы:

Курсовая работа должна быть отпечатана на принтере шрифтом гарнитуры «Times New Roman», кегль 14 через 1,5 интервала (следить за отступами абзацев (формат – абзац – отступы сверху, снизу «0»). Отступ красной строки расставляется автоматически по тексту 1,25. Работу печатают на одной стороне стандартного листа бумаги формата А4 с соблюдением полей: левое – 30 мм, правое – 15 мм, вернее – 20 мм, нижнее – 20 мм.

Объем курсовой работы определяется руководителем и должен составлять около 50 страниц машинописного текста вместе со списком использованной литературы. Приложение в общий объем работы не входит и страницы в нем не нумеруются.
Выполненная работа должна быть скреплена переплетом (пружина) с прозрачной пластиковой верхней обложкой. 

Порядковые номера страниц указываются внизу страницы с выравниванием справа. Не допускается расстановка нумерации страниц от руки. 

Первой страницей считается титульный лист, но на ней цифра «1» не ставится. «Оглавление» размещается на второй странице, но цифра «2» не ставится. На странице Введения ВСЕГДА цифра «3».

Введение, каждая глава, заключение, список использованной литературы, приложения всегда начинаются с новой страницы и названия этих разделов прописываются ЗАГЛАВНЫМИ БУКВАМИ полужирным шрифтом. Названия параграфов прописываются в тексте работы прописными буквами полужирным шрифтом. 

Выравнивание заголовков основных разделов работы по центру,
без абзацного отступа
Точки в заголовках НЕ СТАВЯТСЯ
В тексте работы не рекомендуется использовать «курсовая работа» (заменяем на «исследование», «работа»), категорически не использовать «Я» (заменяем на «мы», «нами» и т.д.).

В основном содержании работы (параграфах) обязательно наличие ссылок на цитирование, которые оформляются в квадратных скобках с указанием номера цитируемого источника в Вашем списке использованной литературы и конкретной страницы из этого источника. [34, с. 56] или [34, с. 56–57]. Подстрочные ссылки на цитирование ЗАПРЕЩЕНЫ. В тексте работы обязательны ссылки на материалы приложения (рисунки, таблицы, графики, диаграммы и т. д.). [Прил., рис. 4], [Прил., таб. 2]
Размер каждого параграфа должен составлять 10–12 страниц машинописного текста. Серьезным недостатком является диспропорция размеров параграфов (один параграф 5 страниц, другой – 15 страниц).

В структуре каждой главы рекомендуется выделить по два параграфа (обязательный минимум). В случае необходимости, возможно выделить в главах по три параграфа, что значительно увеличит размер работы. Каждый параграф должен завершаться небольшим заключением, своеобразным выводом по параграфу и переходом к следующему параграфу.

В первой (теоретической) главе дается характеристика категорий и законов, анализ исследования данной проблемы в отечественной и зарубежной литературе и т.д. В ходе теоретического изучения особенностей проектной деятельности должны быть выявлены параметры, которые лягут в основу, будут служить параметрами для анализа в практической главе работы.
Во второй главе дается характеристика форм проявления данного явления в практике России (конкретная сфера деятельности в региональном аспекте, например, промышленные предприятия, культурно-досуговые учреждения, сфера услуг, образования Челябинской области, Уральского региона и т.д.) и практическую разработку студентом рекомендаций (порядка действий) по совершенствованию рекламной деятельности в данной сфере. В первом параграфе второй главы необходимо проанализировать значительный массив информации по особенностям рекламной деятельности выбранной для исследования области. Цель данного анализа – проверить применение на практике теоретических положений. Результаты анализа оформляются в виде таблиц, графиков, диаграмм и т.д. в приложении Обязательно должен присутствовать в качестве приложения (рисунки, радио, видео и т.д.) анализируемый массив примеров по сфере исследования. В параграфе 2.1. приводятся выводы по материалам приложения, выявляются достоинства и недостатки существующей практики рекламной деятельности.
Заключение должно содержать основные результаты проведенного исследования, а также краткие выводы, сделанные автором по результатам исследования, основные рекомендации и предложения. Основные результаты и выводы, подводящие итог выполненной работе, следует формулировать сжато, лаконично и аргументировано, избегая обилия общих слов и бездоказательных утверждений. Заключение, как правило, не должно превышать 2–3 страниц.

В Списке использованной литературы строго в АЛФАВИТНОМ порядке представляются все использованные источники (книги, учебники, журналы, материалы Интернет и т. д.).
Приложение может быть одно со сквозной нумерацией рисунков, таблиц, графиков и т.д. Если выделяется несколько приложений (продумать целесообразность этого), то в оглавлении прописывается: Приложение 1. Название; Приложение 2. Название и т.д. В оглавлении страницы начала приложения не нумеруются, в самом приложении (ях) страницы не нумеруются. Каждый элемент приложения (рисунок, таблица, график и т.д.) имеет порядковый номер и название.
В обязательном порядке машинописные чистовые экземпляры курсовой работы сдаются научному руководителю вместе с диском (с обложкой), содержащим окончательный вариант работы с приложениями в электронном виде в формате MS Word (1997–2003). 
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АННОТАЦИЯ
Архипова Мария Юрьевна, курсовая работа на тему: «Разработка рекламной кампании для регионального автодилера на основе стратегии рационального типа», 49 страниц,  библиографический список состоит из 30 источников.

Во Введении обоснована актуальность темы исследования, объект, предмет, определяется цель и основные задачи, а также приведен краткий анализ научной литературы.

В первой главе «Теоретические основы рекламной деятельности региональных автодилеров» рассмотрены основные виды, формы и стратегии рекламной деятельности фирм – региональных автодилеров, а также особенности планирования рекламной кампании на основе стратегии рационального типа в сфере продаж автомобилей.

Во второй главе «Анализ и рекомендации по разработке рекламной кампании для регионального автодилера» приведены результаты анализа рекламы 30 региональных автодилеров (г. Челябинска и области), а также даны рекомендации по разработке плана эффективной рекламной кампании для регионального автодилера — ООО «Виктория» и разработаны макеты рекламных продуктов.

В Заключении содержатся основные выводы по теме исследования.

В Приложении – примеры рекламы челябинских компаний-атодилеров, таблицы с результатами проведенного анализа и макеты рекламы для ООО «Виктория».
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ВВЕДЕНИЕ
Актуальность исследования. Размер этой части введения составляет около страницы машинописного текста и раскрывает необходимость, своевременность изучению заявленной темы исследования.
Объект исследования – обозначает область исследования.
Предмет исследования – конкретизирует аспекты, рассматриваемые в рамках объекта исследования.
Цель работы – на основе изучения (конкретных аспектов темы) выявить и проанализировать особенности практической деятельности (конкретной) и разработать рекомендации по ее совершенствованию.
Задачи работы: нумеруются арабскими цифрами и, в целом, должны соответствовать рассматриваемым в работе основным вопросам в соответствии с целью (примерно ориентироваться на заголовки параграфов, НО не переписывать их).
Степень разработанности в трудах отечественных и зарубежных специалистов (анализ источниковой базы исследования). В данном разделе введения анализируются труды ученых и специалистов, рассматривающих разные аспекты темы. Н-р: И.И. Иванов [32], П.П. Петров [45], С.С. Сидоров [54] раскрывают в своих исследованиях вопросы…. (перечислить). В квадратных скобках указывается номер источника, про который Вы говорите, в ВАШЕМ списке использованной литературы. Обязательно указать те аспекты темы, информации по которым, на Ваш взгляд, недостаточно в научных, учебных и др. ДОСТОВЕРНЫХ источниках.
Практическая значимость. В данном абзаце (на уровне гипотезы) Вы обозначаете в чем польза проделанной работы для конкретной сферы, Вашей практической работы в качестве специалистов, для кого могут быть полезны выработанные Вами практические рекомендации. 
Объем введения составляет 2-3 страницы текста.
Образец оформления 
списка использованной литературы
(книги, учебники, статьи из сборников, журналов, интернет-ресурсы и т.д.)
В примере источники разделены на группы для указания различий в описании, в курсовой работе студента список составляется один, сплошной, источники сортируются по алфавиту по фамилии автора или первому слову в названии статьи, интернет-ресурса, пример готового списка литературы в конце документа.
1. Описание книги одного автора
1. Ефимова, О. В. Финансовый анализ / О. В. Ефимова. – М. : Бухгалтерский учет, 2009. – 351 с.

2. Тягунов, С. И. Логика как искусство мышления : учебн. пособие / С. И. Тягунов, С.-Петерб. гос. ун-т экономики и финансов. – СПб. : Изд-во СПбГУЭФ, 2010. – 107 с.

2. Описание книги 2, 3-х авторов
3. Донцова, Л. В. Комплексный анализ бухгалтерской отчетности / Л. В. Донцова, Н. А. Никифорова. – М. : Дело и Сервис, 2009. – 298 с.

4. Булатов, А. С. Экономика : учебник для вузов / А. С. Булатов, И. И. Большакова, В. В. Виноградов; под ред. А. С. Булатова. – М. : Юристъ, 2011. – 894 с.

5. Eckhouse, R.H. Minicomputer systems. Organization, programming and application / R.H. Eckhouse, H.R. Morris. – New York, 2009. – 491 p.

3. Описание книги 4-х и более авторов
6. Производственный менеджмент / С. Д. Ильенкова, А. В. Бандурин, Г. А. Горбовцов и др.; под ред. С. Д. Ильенкова. – М. : ЮНИТИ, 2010. – 583 с.

4. Описание сборников
7. Санкт-Петербург в цифрах, 2009 / С.-Петерб. ком. гос. статистики. – СПб. : Петербургкомстат, 2009. – 21 с.

8. Проблемы экономического развития : сб. науч. трудов / С.-Петерб. гос. университет экономики и финансов. – СПб. : Изд-во СПбГУЭФ, 2008. – 105 с.

5. Описание статей из газет, журналов и сборников
9. Конелюк, В. А. Ответственность и стимул / В. А. Конелюк // Российская газета. – 2011. – 21 марта.

10. Черноусова, Е. Социальная интеграция и национальная идея (мировой опыт и проблемы России) / Е. Черноусова // Общество и экономика. – 2000. – № 1. – С. 79–85.

11. Сенаторов, А. Япония : коалиционный выбор либерал-демократов / А. Сенаторов, И. Цветов // Проблемы Дальнего Востока. – 2010. – № 1. – С. 30–41.

12. Балабанов, И. Т. Анализ расчета рентабельности продукции / И. Т. Балабанов, В. Н. Степанов, Е. В. Эйшбиц // Бухгалтерский учет. – 2009. – № 3. – С. 30–34.

13. Инвестиционный банк : скромное обаяние крупной буржуазии / Д. Гришанков, С. Локоткова, Д. Сиваков и др. // Эксперт. – 2009. – № 14. – С. 40–52.

14. Страховые организации США // Страховое дело. – 2006. – № 4. – С. 49–56.

6. Описание нормативно-правовых актов
15. О поставках продукции для федеральных государственных нужд: Федеральный закон РФ от 13.12.94 № 60-ФЗ // Закон. – 2011. – № 3. – С. 117–119.

16. О некоторых вопросах Федеральной налоговой полиции : Указ Президента РФ от 25.02.2000 № 433 // Собрание законодательства РФ. - 2010. – № 9. – Ст. 1024.

17. О совершенствовании государственной тарифной политики на федеральном железнодорожном транспорте: Постановление Правительства РФ от 26.05.98 № 507 // Собрание законодательства РФ. – 2008. – № 22. – Ст. 2467.

18. Об учете для целей налогообложения выручки от продажи валюты: Письмо МНС РФ от 02.03.2000 № 02-01-16/27 // Экономика и жизнь. – 2010. – № 16. – С. 7.

19. Указания о порядке уведомления об открытии филиала кредитной организации: Письмо ЦБ России от 14.03.96 № 252 // Бизнес и банки. - 2006. – № 15. – С. 4–5.

7. Описание диссертаций, авторефератов диссертаций, депонированных рукописей
20. Данилов, Г. В. Регулирование взаимодействий субъектов инвестиционного процесса : дис. канд. экон. наук : 05.13.10 / Г. В. Данилов; С.-Петерб. гос. ун-т экономики и финансов. – СПб.  2009. – 138 с.

21. Данилов, Г. В. Регулирование взаимодействий субъектов инвестиционного процесса : автореф. дис. канд. экон. наук : 05.13.10 / Г. В. Данилов; С.-Петерб. гос. ун-т экономики и финансов. – СПб., 2009. – 16 с.
8. Описание электронных источников
22. Пашинина, Д. Оборотничество и оборачивание [Электронный ресурс] / Д. Пашинина. – Режим доступа: www.ruthenia.ru/logos/number /1999_06/1999_6_10.htm. Автор и загл. с экрана.
23. Харитонов, Е. В. Наука о фантастике вчера и сегодня / Е. В. Харитонов [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://fandom.rusf.ru/about_fan /haritonov_04.htm. Автор и загл. с экрана.
24. Художественная энциклопедия зарубежного классического искусства [Электронный ресурс]. – Электрон. текстовые, граф., зв. дан. и прикладная прогр. (546 Мб). – Москва : Большая Рос. энцикл. [и др.], 1996. – 1 электрон. опт. диск (CD-ROM) : зв., цв. ; 12 см + рук. пользователя (1 л.) + открытка (1 л.). – (Интерактивный мир).
25. Графопостроитель [Электронный ресурс] // Википедия – свободная энциклопедия : [сайт]. 10 янв. 2011. – Режим доступа: http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BB%D0%BE%D1%82%D1%82%D0%B5%D1%80. Загл. с экрана.
Список использованной литературы (образец)
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